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PROCURO

ANA MARIA ZANUTO
(MARIANE)

VOCE E SEMENTE ESTELAR
SOMOS CHAMAS GEMEAS
TEMOS DE CUMPRIR JUNTOS UMA TAREFA
CELESTIAL
LIGUE-ME (65) 98112-2376
ANTONIO HILARIO

ASSOCIAGAO DE MARINGA DE TAEKWONDO
Praga Pedro Alvares Cabral, 197 — Zona 2 — CEP. 87010-310 - Maringa — Parana
Fone: (44) 3225-2910 — 99760-8950 — CNPJ n° 03.786.438/0001-35
EDITAL DE CONVOCACAO
ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA

O presidente da ASSOCIAGCAO DE MARINGA DE TAEKWONDO, inscrita no CNPJ sob n°
03.786.438/0001-35, com sede e foro na cidade de Maringa/PR, sito a Praga Pedro Alvares
Cabral, n° 197, Zona 02, CEP 87010-310, Maringd/PR, ANDERSON DA ROCHA MENDES,
no uso de suas atribui¢des, convoca os Associados desta Associagdo, e a todos os interessados,
para participarem da ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA DE ELEICAO DA
DIRETORIA/CONSELHO FISCAL E ALTERAGCAO DO ESTATUTO, a ser realizada no
dia 15 de janeiro de 2024, com inicio as 20h e término as 22h, na Sede da Associagdo de Maringa
de Taekwondo, cujo direito de participagdo so podera ser exercido no caso de estar quite com as
obrigagdes sociais.

As Assembleias Gerais instalar-se-do em 1°convocagdo com a maioria dos associados e, em 2°
convocagdo, pelo menos 30 minutos apods, com qualquer numero (conforme Art. 16 § 1°).

Maringd, 26 de dezembro de 2023.
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ANDERSON DA ROCHA MENDES
PRESIDENTE

EDITAL DE CONVOCAGAO - ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA

O Presidente Institucional da Associagdo Maringaense de Handebol, Luiz Ricardo Miles
do Nascimento Fondazzi, no uso de suas atribui¢des, convoca os Associados desta Associagdo, e a
todos os interessados, para participarem da ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA, a ser
realizada no dia 10 janeiro de 2024, com primeira chamada as 09h30min, em segunda convocagdo,
com qualquer niimero, meia hora depois, na sede da AMH, localizada na Estacio de Sa, 823, zona 02,
cep 87010-360, na Cidade de Maringd, Estado do Parana, para deliberarem sobre a seguinte a
ORDEM DO DIA:

a) APROVAGAO DA PRESTAGCAO DE CONTAS DO ULTIMO EXERCICIO;
b) ELEICAO DA DIRETORIA;
¢) ELEIGCAO DO CONSELHO FISCAL.

Maringa, 25 de DEZEMBRO 2023.
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LVIZ RICARDO MILES DO NASCIMENTO
Associagio Maringaense de Handebol
CNP] 01.837.660/0001-94

NEW FASHION SHOPPING LTDA, empresa de direito privado inscrita sob CNPJ:
00.581.449/0001-90, residida no Enderego: Rodovia PR-317, 4829, Parque Industrial
Bandeirantes - Parque Industrial - 87065-005 - Maringa/PR, torna publico o requeri-
.mento de LICENCA PREVIA perante o IAM para fins de operagao

?—6 3005@0
: go."“ofl‘a“er\‘o
1 (36\::\ atef\d\
B e 00

Instalacao e manutencao de:
Centrais telefonicas PABX
Linhas e ramais telefonicos
Rede logica, internet e wi-fi
Cameras de seguranca
Tele-atendedor e anunciador
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ORNAL DO POVO

Compromisso com a verdade

O JORNAL DE TODOS OS DIAS

LEIA, ASSINE E ANUNCIE - 3226-7111

Pomadas para cabelo: veja os riscos
no uso de produtos ilegais

Anvisa emitiu um
alerta sobre os pro-
blemas de saude que
podem ser causados pela
aplicacao incorreta de
cosméticos ou pelo uso
de produtos sem selo de
qualificacdo. A Socieda-
de Brasileira de Oftalmo-
logia (SBO) também esta
atenta para o aumento
de incidentes que preju-
dicam a satde dos olhos.
“Essas pomadas irre-
gulares tém substancias
quimicas, que ao entra-
rem em contato com 0s
olhos, causam uma lesao
na cornea, aquela pri-
meira membrana trans-
parente na parte frontal
do olho. Geralmente
isso acontece quando
a pessoa usa a pomada
em dia de chuva, vai
tomar banho ou entrar
na piscina. Os proble-
mas vao desde irritacao
nos olhos, conjuntivite,
até perda temporaria da
visao”, explica o diretor
da SBO, Rodrigo Pegado.
Os principais sintomas
relatados pelos pacientes
sao coceira nos olhos,
vermelhidao, irritacao,
ardéncia e inchaco. Nos
Ccasos mais graves, a vi-
sao vai ficando turva, até
chegar ao ponto em que
nao € possivel enxergar
nada. A principal orien-
tacado dos especialistas
€: nao use nenhum tipo
de pomada de origem

(Reprodugao)

desconhecida. Verifique
se ela tem registro no site
da Anvisa. Mesmo que
ela seja regular, é impor-
tante saber manusear e,
na maioria dos casos, o
ideal € que seja aplicada
por um profissional.

Em caso de contami-
nacao nos olhos pelo
produto, é preciso agir
rapido para evitar pro-
blemas maiores.

“A orientacao da Socie-
dade Brasileira de Oftal-
mologia ¢ que quando
essas substancias quimi-
cas entram em contato
com os olhos, deve-se
fazer imediatamente uma
lavagem abundante com
agua, de preferéncia fil-
trada. E procurar o mais
rapido possivel um es-
pecialista para saber a
extensao do problema.
A perda de visao pode
ser definitiva se a pes-
Soa nao tiver acesso ao
oftalmologista e ao trata-

mento adequado”, afirma
Rodrigo Pegado.

O atendimento médico
consiste em identificar
o tipo e a gravidade da
lesao, analisar o historico
de satde do paciente e
que tipo de produto foi
aplicado no cabelo. A
partir disso, notificar a
Anvisa sobre o incidente
e o nome do cosméti-
co usado. O tratamento
da area lesionada passa
pelo uso de medica-
mentos proprios, como
colirios, e pode durar até
15 dias.

NOVAS POMADAS

CANCELADAS

Uma resolucao da Anvi-
sa divulgada essa semana
cancelou 1.266 pomadas
para fixar ou modelar
cabelos. A medida faz
parte das acoes para ga-
rantir produtos seguros
e tem vigéncia imediata:
nao podem mais ser
comercializadas. Antes

.z

disso, 1.741 pomadas ja
tinham sido canceladas.
Segundo a agéncia, esta
resolucao nao esta di-
retamente relacionada
aos eventos recentes de
irritacao ocular e fazem
parte de acoes continuas
de avaliacao.

Para uma pomada ca-
pilar ser regularizada
precisa atender a algu-
mas condi¢cdes, como
ter a forma fisica decla-
rada “pomada”, incluir
o termo “pomada” no
nome ou na rotulagem,
em qualquer idioma,
e ter formulacao com
20% ou mais de dlcoois
etoxilados, incluindo
Ceteareth-20. A fabrica-
cao ou comercializacao
de produtos cancela-
dos e nao autorizados
¢ considerada infracao
sanitaria e esta sujeita a
penalidades, conforme
a Lei 6.437/1977. (Ag.
Brasil)

Cinco principais caracteristicas do consumidor do amanha

mercado gira em
torno dos consu-
midores. Independente-
mente de qualquer outra
coisa, o cliente é o acio-
nista mais importante de
qualquer negocio. Ele é
quem direciona seu di-
nheiro a uma marca ou
outra. Quem decide por
uma jornada de compra
ou outras. E o foco do
engajamento e de todos
os esforcos dos times de
marketing, comercial,
comunicacao e até de
tecnologia das empre-
sas. Entender quem € o
consumidor hoje e como
ele serd no futuro €, por-
tanto, uma das principais
preocupacoes das empre-
sas na atualidade.
Antigamente as orga-
nizacoes nao dedica-
vam tanta atencao a isso.
Bastava “ter um bom
produto” ou considerar
que “o cliente estd sem-
pre certo”. A verdade
€ que, hoje, a maioria
das empresas tem bons
produtos. O cliente nao
necessariamente quer
estar certo, quer ser bem
atendido, ter seus proble-
mas resolvidos e usufruir
de algo pelo que anseia.
A dita “jornada do clien-
te” também conta no
processo de aquisicao.
A experiéncia vivida faz
parte do que € adquirido.
A mudanc¢a no compor-
tamento se deve a mui-
tos fatores, entre eles as
mudancas do mercado,
as novas tecnologias dis-
poniveis para interacao e

a consciéncia adquirida
pelo consumidor. E pre-
ciso observar isso e se
preparar para o amanha.
Por isso, pensamos em
elencar cinco caracte-
risticas que compoem o
consumidor do futuro.
O consumidor esta cien-
te de sua importancia e
isso € bom para ele e
para as empresas, po-
rém algumas adequacoes
ainda demandam certo
esforco das organizacoes
e esperamos que esses
pontos possam ajudar as
empresas a aproveitarem
o melhor das estratégias
voltadas ao consumidor
do amanha.

O CONSUMIDOR D

O FUTURO E:

Flexivel: todos desejam
mais e mais liberdade,
mais flexibilidade. A in-
ternet € responsavel por
uma nova noc¢ao espacial.
Podemos trabalhar de
qualquer lugar, ter lazer
em qualquer lugar e con-
sumir em qualquer lugar.
Isso faz com quem as em-
presas estejam prontas a
nos atender em qualquer
lugar, o que evidencia
a necessidade da omni-
canalidade nos atendi-
mentos ao cliente, assim
como a possibilidade de
atendimento em cada vez
mais plataformas, como
as redes sociais e aplica-
tivos de mensageria;

Consciente: as decisoes
de consumo sao cada vez
mais baseadas na consci-
éncia do individuo, que
jA nao busca separar sua

persona consumidora da
sua persona social. Na
verdade, ha uma demanda
por unidade. A sustenta-
bilidade, a diversidade, a
consciéncia de classe e so-
ciedade sao cada vez mais
levados em conta na hora
de consumir. Isso € impor-
tante para o consumidor
e precisa der importante
para a marca que quer
dialogar com ele;
Personalizado: o clien-
te do futuro demanda
personalizacdo. Servicos
e produtos tém que ser
exatamente o que essa
pessoa precisa e dese-
ja. Aquilo que atende
a uma gama grande de
individuos ja nao ¢ o
bastante. Hoje em dia
personalizamos tudo, da
paleta de cores dos itens
em nossos lares a tela
de nossos smartphones.
O mesmo vale para o
consumo e as experién-
cias de consumo, que
vao além do produto ou
servico. Os consumido-
res ja nao aceitam nada
que nao seja pensado
exclusivamente para eles,
€ para conquistar isso
€ preciso contar com
ferramentas poderosas
como CDPs (plataformas
de dados dos clientes)
e CEPS (plataformas de
engajamento dos clien-
tes), pois elas permitem
que se saiba mais e mais
sobre os clientes a fim
de personalizar cada ex-
periéncia. Os dados sdo
de extrema importancia
aqui, e somente por meio

de dados bem detalhados
€ que ¢ possivel se utili-
zar de ferramentas que
personalizam em grande
escala, como as recentes
inteligéncias artificiais
generativas;
Instantaneo: o cliente
do futuro nao tem tempo
para perder. O conceito
de “espera” vai desapa-
recer. Empresas tém que
estar prontas para aten-
der seus clientes 24x7, de
verdade, com interacdes
personalizadas e efetivas;
Aprimorado: o consu-
midor se modifica sem-
pre e ¢ modificado por
melhores e mais com-
plexas experiéncias e
tecnologias. E preciso
considerar que a realida-
de desse consumidor se
expandiu cada vez mais,
e por meio disso ele
se torna mais exigente,
mais mutavel e deman-
da que o atendimento
e relacionamento sejam
igualmente adaptaveis a
ele. A TA generativa terd
importante papel aqui.
Como pode perceber,
algumas dessas caracte-
risticas ja estdo presentes
no nosso cotidiano, e
tendem a se intensificar.
E por isso que esse é
o0 momento exato para
comecar a buscar como
estar pronto para atender
a essas cinco dimensoes
do cliente do amanha.
*Gustavo Boyde ¢ di-
retor de marketing da
Twilio e Marcela Klein
¢ gerente de produtos
sénior da Twilio



